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RAPORT NUMERU

30 najpopularniejs

franczyz

O sukcesie w biznesie decyduje
rozpoznawalnosé marki i popyt na

to, co dana firma oferuje. Przedstawiamy
raport na temat popularnosci systemow
franczyzowych, ktore sg obecne

w bazie ofert franczyzowych na portalu
franczyzawpolsce.pl.

zy cena czyni cuda? Takie pytanie

czesto zadajg sobie osoby, ktére cheg

rozwija¢ swéj biznes poprzez fran-

czyzg. Trudno si¢ nie zgodzi¢ z tym
stwierdzeniem, gdyz wigkszo$¢ potencjalnych s
zainteresowanych bedzie si¢ kierowato wiasnie
ceng przy wyborze licencji franczyzowej. Ale jak
spojrze¢ na statystyki ogladalnosci poszczegélnych
ofert w bazie ofert franczyzowych na portalu
franczyzawpolsce.pl, to widaé, ze owszem, ludzie
szukajg przede wszystkim tanich konceptéw, ale
sporym zainteresowaniem cieszg si¢ tez nieco
drozsze oferty. Czy zatem o sukcesie stanowi
dtugosé¢ funkcjonowania na rynku, rozpozna-
walno§¢ marki czy jej nowosé?

Analizujac dane do raportu, stwierdzam,
ze wszystkie powyzsze wytyczne s3 réwnie wazne
i wplywaja na to, jak firma jest postrzegana przez
odbiorcéw zainteresowanych biznesem na licencji.

Mimo, ze ostatni rok byl do$¢ specyficzny,
jesli chodzi o mozliwoé¢ prowadzenia biznesu,
wielu przedstawicieli firm podkreslato, ze mimo
wszystko ten czas byt dla nich bardzo owocny.

Wyniki naszej analizy przedstawiamy w naj-
nowszym rankingu, ktéry sporzadzilismy w opar-
ciu o statystyki ogladalnosci w okresie ostatnich
dwunastu miesigcy ofert franczyzowych, znaj-
dujacych si¢ w naszej bazie systeméw franczy-
zowych. Oto zwigzta charakterystyka pierwszej
trzydziestki wylonionej sposréd catej bazy.
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FIT CAKE

Sie¢ franczyzowa Fit Cake to rewolucja w cukiernictwie,

poniewaz z zalozenia rezygnuje wlasnie z... cukru. Od

poczatku, czyli od 2016 roku niezmiennie wierna jest hastu ,NO

SUGAR, NO PROBLEM?”. To pierwszy tego typu koncept

w kraju. Dzi$ jest liderem w swojej branzy. Pod szyldem niecukierni

dziata blisko 50 lokali w catej Polsce. Wiasciciele wywodzacej sie

z Biategostoku sieci nie majg watpliwosci, Ze trend na zdrows

zywno$¢, w tym fit desery bez cukru, ktére produkuja jest ciagle

na fali wznoszacej. Marka adresuje swoje produkty do ludzi

$wiadomie si¢ odzywiajacych, sportowcéw, oséb ze schorzeniami

takimi jak: cukrzyca, celiakia, otytos¢, do alergikéw. W zwigzku

z pandemiczng sytuacja Fit Cake opracowal nowy system fran-
czyzowy, zaktadajacy trzy warianty wspétpracy z inwestorami.
Kazdy z nich wymaga nieco odmiennych warunkéw lokalowych

i przewiduje inny zakres §wiadczen ze strony franczyzodawcy.

<> Stava

Niezawodne dowozy

STAVA
Stava to najwigksza franczyzowa sie¢ gastro-kurierska
w Polsce. Sie¢ liczy obecnie 49 oddzialéw w 44 mia-

stach, a kolejne s3 w trakcie uruchamiania. Aby jeszcze bardzie;
przyspieszy¢ rozw6j, Stava zmienita zasady przystapienia do sieci

51




A7: ~
|

01.11.21

str. 50

franczyzowej, oferujac mozliwos¢ finansowania
zakupu sprz¢tu niezbednego do otwarcia oddzia-
tu ze $rodkéw Stava, co obniza wysokos¢ kapitatu
potrzebnego do wejscia do sieci do 10 tys. zto-
tych. Sie¢ zrezygnowala tez z oplaty wstepne;.
Franczyzobiorcy Stava to osoby, ktére sg bardzo

zaangazowane w prowadzenie biznesu, s praw-
dziwymi przedsigbiorcami i majg wysoka etyke
pracy. Poza podwojeniem liczby oddziatéw, Stava
przez ostatni rok nawigzata liczne wspétprace
z klientami sieciowymi, takimi jak McDonald’s,
Polomarket, Stokrotka czy Decathlon.

.; I @epaku.pl

am—

EPAKA.PL
epaka.pl jest obecna na rynku od po-

nad 11 lat. Dziatalnos¢ oddziatéw
funkcjonujacych pod tym logo obejmuje sprzedaz
ustug kurierskich i pocztowych, materialéw do
pakowania oraz udostgpnianie dopasowanych
rozwigzan w zakresie wysylki i logistyki matym
oraz $rednim firmom. Pandemia spowodowata

ogromny wzrost zainteresowania siecig, Zar6wno

ze strony klientéw nadajacych paczki w istnie-
jacych oddziatach, jak i oséb zainteresowanych

otwarciem punktéw w nowych lokalizacjach.
Tylko w 2020 roku otwarto ponad 90 nowych

oddziatéw franczyzowych. Zeby rozpocza¢ dzia-
talnos¢ w ramach tej sieci nalezy dysponowac

lokalem (wtasnym lub wynajmowanych) znaj-
dujacym si¢ na parterze. Powierzchnia lokalu nie

moze mniejsza niz 30 m*. Nalezy tez mie¢ miejsca

parkingowe. Jedng z zalet systemu franczyzowego

epaka.pl jest stosunkowo niedrogi prég inwesty-
cyjny. Minimalna kwota inwestycji to 5 tys. zt.
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BIESIADOWO,
4#5 SPEEDY ROMANO,

#6 TOY PLANET, #7 COFFEELOFFEE
Cztery kolejne koncepty nalezg do firmy Wojtex, najwiekszego

operatora marek gastronomicznych w Polsce. Pizzerie Biesia-
dowo dziatajg w systemie franczyzowym od korica 2008 roku.
Charakterystycznym elementem, ktéry stat si¢ wyznacznikiem
popularnosci sieci Pizzerii Biesiadowo jest najwigksza pizza
w rozmiarze az 57 cm. Koszt przystapienia do sieci to 55 tys. zt.
Speedy Romano, to sie¢ pizzerii z dowozami, ktéra w swojej
ofercie posiada uproszczone menu dostosowane do kazdego
klienta, proste receptury oraz jawne zasady przystapienia do sieci.
Minimalna kwota inwestycji to 40 tys. zi.

TOY Planet to dynamicznie rozwijajaca sie siec sklepéw oraz
wysp handlowych, specjalizujaca si¢ w sprzedazy markowych
zabawek. Koncept franczyzowy dostepny jest w dwéch formatach —
petnowymiarowej placéwki oraz wyspy. Mozliwos¢ otwarcia wyspy
znaczacg obniza prég wejscia w ten biznes. Podczas gdy otwarcie
sklepu wymaga powierzchni 50-200 m? i wigze si¢ z naktadami
inwestycyjnymi minimum 120 tys. zt, wyspe mozna uruchomi¢
kosztem juz 34 tys. zt.

Coffeloffee to sie¢ kawiarni, ktérag mozna otworzy¢ juz na 6m?.
Whprowadzenie oferty kawiarni do dziatajacej juz restauracji to
koszt 25 tys. zk; okienko podawcze — 28 tys. zt.; a wyspa w galerii
handlowej — 29 tys. zl.
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z salg konsumpcyijng, ktéry najlepiej sprawdza
sie w miejscowosciach liczacych ok. 20 — 100 tys.
mieszkaricow. Drugi wariant to lokal typu express
— tylko ze sprzedazg na wynos oraz dowozem,
ktéry najlepiej sprawdza si¢ na duzych osiedlach

5 PROJECT*

w wiekszych miastach. Czynnikiem wyrézniaja-
DORADZTWO ‘ J cym Da Grasso jest unikalny system franczyzy,
o ; zapewniajacy kompleksowe wsparcie partneréw
biznesowych poprzez Centralny System Zaku-
péw, wspdlne dziatania marketingowe, a takze
wsparcie Opiekuna Franczyzobiorcy, ktéry to-
warzyszy kazdemu od momentu pierwszego
kontaktu z siecig.

v Lodziarzy”

Sie¢ jest stosunkowo nowa, mimo to cieszy si¢

8 PROJECT ZERO WASTE

ogromnym zainteresowaniem czytelnikéw portalu.
Project Zero Waste zajmuje si¢ doradztwem w zakresie ochrony
srodowiska. Branza jest catkowicie odporna na skutki zwigzane
z pandemia. Zainteresowanie ustugami doradztwa w zakresie
ochrony §rodowiska wrecz wzrosto, bowiem dynamiczny roz-
woéj branzy e-commerce pociggnat za sobg wzrost generowanej
ilosci odpadéw. Franczyzobiorca Project Zero Waste powinien
dysponowac¢ kapitalem poczatkowym w wysokosci minimum
100 tys. zt netto, ktéry zostanie przeznaczony na poniesienie
naktadéw inwestycyjnych, w tym na optat¢ wstepng oraz przy-
gotowanie lokalu.

,ULODZIARZY”

1 O WYTWORNIA LODOW
POLSKICH

Franczyza tej sieci opiera si¢ na koncepcie

mobilnej lodziarni na kotach z funkcjonalna
strefg relaksu. To idealna opcja dla przedsie-

biorcéw, ktérzy poszukujg kompleksowych
rozwigzan — sprawdzonego modelu bizneso-
wego oraz szybkiego startu inwestycji. Wtasna
lodziarnia pod szyldem popularnych sieci fran-
czyzowych to ponadto szansa na spore zyski
(takze poza sezonem) przy niskim wkiadzie
wlasnym. Inwestycja w biznes na kotach zamyka

9 DA GRASSO sie w ok. 25 tys. zlotych, reszta finansowana

Sie¢ funkcjonuje na rynku od ponad 25 lat i jest jest przez leasing. Jesli franczyzobiorca nie dys-
najwigkszg siecig pizzerii w Polsce. Da Grasso ofe- ponuje pelng sumg, sieci oferujg swoja pomoc
ruje franczyzobiorcom dwa koncepty. Pierwszy wariant to lokal ~w uzyskaniu dotacji.
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GRENE
Obecnie sie¢ liczy 171 sklepéw, z czego 92 funk-

cjonuje w oparciu o stabilny, efektywny i rentow-
ny model franczyzy. To dzi$ najbardziej rozpoznawalna marka
sklepéw rolniczo-technicznych w Polsce. Oferta Grene nalezy
do jednej z niewielu na rynku, ktére z powodzeniem rozwijaja si¢
w matych miastach, czy nawet wsiach. Jest to zwigzane z profilem
dziatalnosci sklepu, gtéwnie ukierunkowanego na kompleksowe
zaopatrzenie rolnikéw w czesci zamienne do maszyn i ciggnikéw,
akumulatory, opony, hydraulike sitowa, transmisje mocy, artykuty
eksploatacyjne, odziez, obuwie, zootechnike, ale réwniez akcesoria
zaspokajajace potrzeby dziatkowcéw, czy whascicieli domkow
jednorodzinnych. System franczyzowy Grene proponuje dwie
drogi do wiasnego sklepu: poprzez otwarcie nowego sklepu rol-
niczo-technicznego (minimalna kwota inwestycji to 400 tys. zt.)

1 1 STUDIO SYNERGY lub przejecie dziatajgcego juz sklepu.

SYN=RGY

Studio Synergy to sie¢ buti-
kowych studiéw, ktora oferuje
trening przy uzyciu skutecznej metody EMS
(Electrical Muscle Stimulation). Najwigksza
zaleta innowacyjnego treningu EMS jest jego
efektywno$c¢ oraz krétki czas, tylko 20 minut 1
raz w tygodniu. Studio Synergy posiada w swojej

ofercie dwa warianty dopasowane do lokalizacji
i mozliwosci finansowych franczyzobiorcy: Stu-
dio Synergy — przeznaczony dla mieszkaficow
duzych miast (powyzej 60 tys. os6b) z dwoma
maszynami — od 100 tys. zt. (przy finansowaniu
maszyn — 2200 zt netto w skali miesigca), oraz
Studio Synergy Light — inwestycja, ktéra dosko- - IR metrohouse
nale sprawdzi si¢ w mniejszych miejscowosciach PEOR A
(do 100 tys. mieszkaricow) z jedng maszyna do
¢wiczeri — od 60 tys. zt. (przy finansowaniu ma- 1 3 METROHOUSE

szyny 1300 7} netto w skali miesigca). Zwrot Latwiejszy dostep do kredytéw mieszkanio-

z inwestycji w taka placéwke mozna uzyskaé

wych powoduje, ze przybywa chetnych na za-
juz w 12-18 miesiecy. kup mieszkania czy domu, ktérzy wola skorzysta¢ z pomocy
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profesjonalistow. Dlatego rosnie liczba placéwek
najwickszej w Polsce sieciowej agencja nierucho-
mosci, ktéra dziata na rynku od 2006 r. Do sieci
nalezy obecnie 97 placéwek, w tym 7 whasnych

i 90 franczyzowych. W ciagu trzech kwarta-
téw 2021 roku zostato otwartych 21 oddziatéw.
W osiagnieciu zaktadanych celéw pomaga wzrost

jakosci obstugi i niestandardowe warunki wspét-
pracy z klientami, nowatorskie narzedzia pracy,
szeroko zakrojone kampanie marketingowe oraz

nowa platforma do wspétpracy przy sprzedazy

inwestycji z rynku pierwotnego. Koszt inwestycji

jest uzalezniony do lokalizacji.

AL. CAPONE
1 4SPEC.IALISC| oD
ALKOHOLU

W Polsce z roku na rok wzrasta sprzedaz trun-
kéw w wyzszej cenie. Dobre i jakosciowe trunki
przestaly by¢ jedynie prezentami na specjalne
okazje towarzyskie czy biznesowe. To segment
rynku, ktéry odpowiada potrzebom coraz
bardziej zamoznych Polakéw, podrézujacych
po $wiecie i celebrujacych wspélne picie dobrego
alkoholu w towarzystwie przyjaciét czy rodziny.
Salony Al.Capone oferujg alkohole z réznych
zakatkéw $wiata. Posiadaja w ofercie takze pro-
dukty marek wiasnych dostgpnych tylko w tej

sieci (m.in. wédka, piwo, cydr), a takze limito-

destylarni, produkowane na wylagcznosé. W sieci dziata juz 49
sklepéw franczyzowych. Kwota inwestycji to min. 150 tys. zt
na wyposazenie lokalu i pierwsze zatowarowanie.

1

| ZABKA POLSKA
Zabka to sie¢ sklepéw, ktéra mozna ,spotkac’

dostownie na kazdym rogu. Jest jednym z naj-

bardziej rozpoznawalnych brandéw w Polsce w segmencie conve-

nience. W sieci

dziata juz ponad 7600 sklepéw a strategia firmy

zaktada rozw6j w coraz mniejszych miejscowosciach. Zabka, bedac
sklepem w duzej mierze zakupéw impulsowych, zmienia swoje
podejscie do asortymentu, tworzgc go z mysla o misjach zaku-
powych klientéw i odchodzac od tradycyjnej definicji kategorii
produktowych. W nowej ofercie skierowanej do franczyzobiorcéw,
ktérzy chcieliby wejs¢ we wspélprace, sie¢ na start proponuje
17 tys. gwarantowanego przychodu miesi¢cznie przez caty rok.

16

InteRmarche

INTERMARCHE

Grupa Muszkieteréw to najwigksza sie¢ franczy-
zowa w kategorii supermarketéw spozywczych

i typu ,dom i ogréd”w Polsce pod wzgledem obrotéw. Grupa zrzesza

wane serie whisky z najstynniejszych $wiatowych ~ prawie 300 niezaleznych polskich przedsigbiorcéw, ktrzy prowadza
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blisko 370 sklep6w sieci Intermarché i Bricomarché.
Intermarché to marka supermarketéw spozywczo-
-przemystowych. Przedsi¢biorcy moga dotgczy¢

do sieci, jako franczyzobiorca lub partner. Przy
drugim rozwigzaniu warunkiem jest prowadzenie

sklepu o powierzchni ponad 500 m2 z artykuta-
mi spozywczymi w dowolnym miescie w Polsce.
Dzigki temu partner sieci bedzie mégt korzystaé

z: dziatalnosci w ramach sprawdzonego systemu

i pod rozpoznawalnym szyldem, efektywnej logisty-
ki, regularnych akeji handlowych i marketingowych,
mozliwo$ci wspétpracy z lokalnymi dostawcami

oraz szerokiego wsparcia specjalistéw. Czlonko-
wie Grupy sg inwestorami, ale takze aktywnymi

przedsigbiorcami.

express

CARREFOUR

1 W sieci Carrefour dziata juz

tacznie ponad 700 sklepéw co-
nvenience, a wiekszo$¢ z nich to placéwki fran-
czyzowe rozwijane we wsp6tpracy z lokalnymi
przedsigbiorcami. Sklepy dziatajgce w ramach
sieci funkcjonujg w 3 formatach handlowych:
Carrefour Express convenience — koncept prze-
znaczony dla sklepéw o powierzchni do 250m®
i lokalizacji o duzym natezeniu ruchu, np. w cen-

trum duzych miast; a takze dla whascicieli stacji
paliw; Carrefour Express minimarket — oferta
dla oséb dysponujacych sklepem o powierzch-
ni od 100 do 500m? — koncept przeznaczony
jest do lokalizacji miejskich i wiejskich; Globi
— propozycja dla oséb dysponujacych sklepem
w malej miejscowosci. Carrefour Polska jest
obecnie na pétmetku realizacji globalnego planu
strategicznego “Carrefour 20227, ogloszone-
go na poczatku 2018 roku i ktérego celem jest
przeprowadzenie glebokiej transformacji firmy.

711
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DOM UBEZPIECZENIOWY

SPECTRUM

DOM UBEZPIECZENIOWY
1 SPECTRUM

Rozwéj branzy ubezpieczeniowej stwarza ko-

rzystne perspektywy dla oséb, ktére mysla o wlasnym biznesie.
Dom Ubezpieczeniowy Spectrum od 15 juz lat jest liderem
rozwigzan biznesowych dla branzy ubezpieczeniowej. W pota-
czeniu z nowoczesnym modelem zarzadzania oraz technologia
IT dostarcza swoim Partnerom know-how, ktére daje gwarancje
wysokiej rentownosci prowadzonego biznesu na terenie catego
kraju. W sieci funkcjonuje obecnie 11 oddziatéw wiasnych, 25
franczyzowych oraz 122 jednostki agencyjne. Od ponad roku
w sieci dziata takze oddziat wirtualny, ktéry obstuguje klientéw
wylacznie przez internet. Kwota inwestycji waha si¢ od kilku
do kilkunastu tysigcy — zaleznie od ilosci stanowisk w lokalu
i powierzchni reklamowej do oklejenia.

i/

MCDONALD’S
§ Rozwijajaca si¢ w systemie franczyzowym miedzy-
1 narodowa sie¢ restauracji fast food to najdrozsza

licencja w tym zestawieniu. By wejs¢ do sieci, zainteresowany fran-
czyzobiorca musi mie¢ minimum 1,8 mln zt whasnych pieniedzy
(nie mogg pochodzi¢ one z kredytu, pozyczke mozna natomiast
wziac na pokrycie pozostalej kwoty, kt6rg trzeba zaptacic za restau-
racj¢). Mimo tak wysokich kosztéw, McDonald’s cieszy si¢ sporym
zainteresowaniem wsréd czytelnikéw portalu franczyzawpolsce.pl.
Obecnie w Polsce dziata ponad 470 restauracji. Prawie 90% z nich
to obiekty prowadzone przez ponad 70 niezaleznych przedsigbior-
c6w w oparciu o umowe franczyzy z McDonald’s.
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MAJSTER PLUS
i Majster Plus to sie¢ sklepéw
T1 remontowo-budowlanych

oferujacych przede wszystkim szeroki wybér
podtég i paneli oraz drzwi. Jest ona czgécig Grupy
Kapitatowej VOX. Minimalna wartos¢ inwestycji
w otwarcie sklepu to 40 tys. zl, aczkolwiek po-
ziomy nakladéw na otwarcie i promocj¢ nowej
lokalizacji moga si¢ znaczaco rézni¢ w zaleznosci
od sklepu. Do sieci mogg przystapi¢ zaréwno
whasciciele dziatajacych juz na rynku sklepéw
budowlano-remontowych, jak i osoby z do-
§wiadczeniem handlowym, ktére dopiero pla-
nujg rozwing¢ swoj biznes w branzy wykoncze-
niowej. Dzi¢ki stabilnemu wzrostowi wynikéw

sie¢ moze inwestowa¢ w modernizacje sklepéw,
nowe lokalizacje, a takze rozwéj standardéw
i jakosci funkcjonowania placéwek handlowych.
Pod szyldem Majster Plus funkcjonuje obecnie
110 sklepéw na terenie catej Polski.

GODAN STREFA
2 1 USMIECHU - SKLEP
Z BALONAMI

| DEKORACJAMI

GoDan to najbardziej rozpoznawalna marka

dostarczajgca akcesoria rozrywkowe dziatajgca
w Polsce od ponad 30 lat. W sieci dziata 95
sklepéw franczyzowych. Sytuacja na rynku
w 2020 roku wymusita wdrozenie przez sklepy
sprzedazy dekoracji przez internet, zwigkszono
wykorzystanie e-commerce oraz social media.

W

RAPORT NUMERU

Wielkos¢ lokalu pod sklep GoDan powinna wynosi¢ minimum
25 m?, optymalna to ok. 50 m*. Kapitat niezbedny na inwestycje
to minimum 30 tys. zl, kwota ta powinna pokry¢ wyposazenie
lokalu (meble), szyld, system sprzedazowy i zatowarowanie. Sie¢
nie pobiera optat franczyzowych.

CHATA POLSKA
Chata Polska to sie¢ sklepéw ogélnospozyw-

czych zbudowana w oparciu o polski kapital,
rozwijajaca si¢ od 1997 roku. Franczyza Chaty Polskiej opiera si¢
o cztery formaty: VIP, Premium, Standard oraz Partner — dopa-
sowanych do potrzeb i mozliwosci partneréw biznesowych. Sie¢
sklep6w jest rozwijana na terenie pigciu wojewddztw. Chata Polska
oferuje franczyzobiorcom korzysci finansowe w formie bonusu
retrospektywnego dzigki wspétpracy z ponad 200 producentami
i dostawcami, atrakcyjne ceny zakupu blisko 100 produktéw oraz
korzystne warunki zakupowe. Whasciciele franczyzowych sklepéw
maja tez wsparcie opiekuna biznesowego, rozbudowany pakiet
szkolen, pomoc przy aranzacji sklepu oraz wsparcie marketingowe.

5.70.49,

51015kids.eu

5.10.15
Sie¢ 5.10.15. oferuje ubrania i akcesoria dla
dzieci i nalezy do najwickszych sieci odzie-

zowych w Polsce, liczac obecnie 255 placéwek. Sklepy 5.10.15.
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